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Hintergrund

Werbung begegnet uns täglich im Alltag. Vor allem durch digitale Medien wird die Menge und die Art
wie Benutzer Werbung sehen erweitert [Zurstiege, 2014]. Insbesondere ist die Personalisierung von
Werbung im Vergleich zu klassischen Medien im World Wide Web deutlich einfacher geworden. Dabei
ist Werbung für Benutzer nicht immer als solche offensichtlich zu erkennen [Johnson et al, 2018].
Zusätzlich ist es häufig nicht nachvollziehbar warum welche Werbung angezeigt wird [Dolin et al,
2018].

Zielsetzung der Arbeit

In dieser Arbeit soll empirisch untersucht werden, ob Benutzer Werbung als solche erkennen und ob
sie dann auch denken zu wissen wie diese entsteht. Vor allem in Bezug auf personalisierte Werbung
soll dabei untersucht werden, wie Benutzer glauben, dass diese entsteht. Außerdem soll erörtert
werden was Benutzer unter Werbung verstehen.
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Konkrete Aufgaben

Aufbereitung relevanter Literatur
Aufstellung von Hypothesen
Erstellung eines passenden Fragebogens
Konzeption und Durchführung einer empirischen Studie
Statistische Auswertung der Ergebnisse

Erwartete Vorkenntnisse

Keine

Weiterführende Quellen
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